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SUCCESS STORY

Mercedes Benz

Mercedes Benz gana el Super Bowl sincronizando Facebook Ads

CLIENTE

Mercedes Benz presentaba su ultimo modelo, el Nuevo Clase C 2017
y sus servicios financieros flexibles y plan de pagos para adquirirlo.
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ESTRATEGIA

Mercedes Benz no solo es sindnimo de innovacion en el sector
automotriz sino que también en la manera de conectar con su
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Flexibility

Zenith Optimedia y Mercedes Benz en conjunto con Adglow,
iniciaron la planeacion de la campana elegir la estrategia de
Counterattack, detectando asi los TVC de las marcas y modelos
considerados como competencia, para impactar a los usuarios en
facebook por medio de anuncios de Video del modelo Clase C 2017.

Nada se compara a iniciar una nueva
historia de éxito.

La campafa inici¢ dias previos al Super Bowl , evento idoneo para
lanzar campafias de TV Sync aprovechando los grandes esfuerzos
publicitarios que los anunciantes invierten en TVC para dicho
evento. De ésta manera, se programd un Video Ad en Facebook a
partir de una segmentacion que incluyera al publico afin a Super
Bowl.

“Consideramos muy interesante y efectiva esta tecnologia ya que nos ofrece la posibilidad de aprovechar a la audiencia en TV para
conectarla con nuestra marca en facebook, logrando impactar a Clientes Potenciales. Definitivamente es una de las mejores
estrategias que hoy existen para aprovechar al maximo el double screen”

Tania Martinez De La Madrid Brand Communication & Media Manager, Mercedes Benz
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